
повышаем
прибыль

Приводим
клиентов,
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на которые мы ориентируемся
при работе с рекламой

4
oсновных показателя,



— люди, посетившие 
интернет-страницу
не случайно, а интересующиеся
вашей темой. Потенциальные 

покупатели.

Качественный
траффик 
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— отношения случайных 
попаданий на сайт
к произведенным действиям,
например, покупкам

Рост
конверсии
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— показатель
прибыльности
бизнеса

* ROI — Return of Investment

Увеличение 
ROI*
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— уменьшение стоимости за действия  
интернет-юзеров: переход на сайт, регистрацию  

и оформление покупки

* CPV — Cost per view
CPL— Cost per lead
CPO — Cost per order

Понижение 
CPV, CPL, CPO*
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которые мы используем для достижения 
необходимых результатов

основных 

инструментов,

5
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Продвижение 
в соцсетях

SEO 1
Контекстная 
реклама

2
Таргетированная 

и медийная 
реклама

3
Ретаргетинг
& ремаркетинг

4

5
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причин сотрудничать
именно с нами



Мы с головой погружаемся 
в бизнес клиента, 

сражаемся за его KPI * 
и радуемся его успеху 
как своему собственному

* KPI — Key Performance Indicator

1
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2

совмещать аналитику 
с креативом

и 

Мы умеем работать двумя 
полушариями одновременно 
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3
Мы свято храним тайны
наших клиентов

и чтим 

NDA* 
* NDA — non-disclosure agreement
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4
Мы разрабатываем
стратегии интернет-кампаний
персонально для каждого клиента
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5
Мы еженедельно
высылаем отчеты, 
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даём круглосуточный
доступ к статистике 
и остаемся на связи 24/7
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Настраиваем CRM,
не теряем клиентов,

отслеживаем их до продаж, 
увеличиваем повторные 
продажи
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Работаем по воронке 
продаж. Считаем стоимость 

и количество привлеченных 
клиентов, средний чек, 
маржу и ROI
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Повышаем эффективность 
сотрудников. Слушаем звонки, 
корректируем скрипты продаж, 
проверяем тайным покупателем
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говорят
о нас



Ребята из агентства «5 o’click» 
сумели за достаточно короткий 
срок обеспечить необходимую 
цену целевого посетителя, 
а вместе с ней и снизить 
стоимость целевых действий, 
что положительно повлияло на 
достижение рентабельности 
всего проекта.

Артем Кашехлебов
Генеральный директор
theMotors

О
 н

ас
 г

ов
ор

ят

“
5 o’click работают гибко, 
предлагают разные решения и, 
что важно, не расходуют деньги 
бездумно.

Олеся Кузнецова
Директор по маркетингу и развитию бизнеса
ООО «Связной Ц.Р.»

“
Команда провела отличную работу 
по SEO-поддержке проектов 
ROCKWOOL, в результате которой 
мы существенно увеличили 
долю поискового трафика 
на информационные сайты 
и интернет-магазин. Этот трафик 
затем успешно конвертировался 
в наших клиентов с положительным 
ROI для компании.

Павел Костин
E-commerce manager
ROCKWOOL RUS Group

“
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В кризисные времена Павел Кац 
рекомендует руководителям 
обратиться к методу Деминга. Как 
разогнать рабочие процессы, как 
стимулировать сотрудников к росту 
и что важно учесть при работе со 
схемой PDCA.

«Метод Деминга: как и где применима PDCA»
06.04.2015

Ева Кац рассказала о видах 
скрытой рекламы и поделилась, 
как с ней правильно работать.

«Никто не понял, что это подстава»: 
Как устроен рынок скрытой рекламы 
в интернете
31.03.2016

О
 н

ас
 г
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ор

ят

Ева Кац — о том, почему уходят 
клиенты, как их вернуть и как 
с ними правильно работать, 
чтобы добиться хороших продаж.

«Система работы с клиентами: 
5 работающих способов удержать 
покупателей»
30.06.2015

Мы в СМИ 
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http://www.gd.ru/articles/4069-metod-deminga
http://secretmag.ru/longread/2016/03/30/kak-ustroen-rynok-skrytoj-reklamy-v-internete/
http://www.kom-dir.ru/article/578-sistema-raboty-s-klientami


Нас
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Соколова Татьяна
Управляющий ООО «ТЦ Деловой»

Посмотреть письмо полностью

Калашникова Людмила
Директор ООО «Сибвалео Трейд»

Посмотреть письмо полностью

Мстислав Кудинов
Генеральный директор Freedom24.ru

Посмотреть письмо полностью
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минуты чтобы
познакомиться 
поближе

2



12лет на рынке
Performance Marketing2 
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Усатый Станислав
Управляющий партнёр

Юрченко Андрей
Управляющий партнёр

Кац Ева
Управляющий партнёр

Кац Павел
Управляющий партнёр

4 
управляющих

партнёра

30 
человек
в штате

SEO
Контекст
Таргет
SMM

отделы
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Работа с клиентами
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Делаем так, чтобы вы понимали 
каждый процесс. Вы получаете доступ 
к статистике и видите, как работает 
реклама. В конце месяца получаете 
сводный отчёт о всей работе над 
проектом. 

Отчёты делаем доступно и просто — так, 
чтобы вы понимали, что происходит, 
даже если не разбираетесь в рекламе.

Клиент

Менеджер проекта

Дизайнер 

Переводчик

специалист 
по рекламе

КопирайтерСтратег

Программист

Аналитик

Старший 
менеджер
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Сотрудничество, которым
гордимся:

Фонд «Связной», Russian Venture, MVC, ФРИИ

А также:

ТЕСЛА | ДОМ
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http://www.bank-peresvet.ru
https://binex.ru
https://www.net2pay.ru
http://www.delovoy.su
http://visittampere.fi
https://freedom24.ru
http://kp-donskoy.ru
https://skver.ru/uchastok-pod-izhs
https://tesladom.ru/
https://www.in-pk.com/about-company
https://www.solidbroker.ru/
https://tilda.cc
https://icoadm.in/en/
http://beerfamily.ru/
https://www.lebongout.ru/
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Как продавать  
недвижимость  

в соцсетях: 10 заявок минимум 
на 15  000 000 ₽ 
в месяц

ВЛ
ОЖИЛИ

110 000 ₽
Рекламный бюджет

 696 заявок
Стоимость  
заявки: 158 ₽

 10 заказов
Конверсия: 6% 
Стоимость: 11 000 ₽

149 лидов
Конверсия: 21.4%
Стоимость: 738 ₽
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Как за 8 месяцев 
привлечь депозиты на 17  000 000 ₽ 

через Директ 
и Эдвордс

ВЛ
ОЖИЛИ

10 146 524 ₽
Рекламный бюджет

 19 446 
заявок
Стоимость  
заявки: 522 ₽

17 074 839 ₽ 
привлекли
Вкладов: 550 
Средний вклад: 31 045 ₽

550 лидов
Конверсия: 2,83%
Стоимость: 18 448 ₽
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ВЛ
ОЖИЛИ

2 135 069 ₽
Рекламный бюджет

6 547 заявок
Стоимость  
заявки: 326 ₽

Купили  
на 4 787 441 ₽
Покупок: 181 
Средний чек: 26 450 ₽

372 лида
Конверсия: 0.46%
Стоимость: 5 739 ₽

Как за 8 месяцев 
продать акций на 4  700  000 ₽ 

через Директ 
и Эдвордс
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Ваш проект может стать

успешно реализованных проектов
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Сайт: www.5oclick.ru
Почта: sales@5oclick.ru
Сообщество в Facebook

Санкт-Петербурге
Васильевский остров, 

12-я линия, д.15
Тел.: +7 812 627-13-60

Тель-Авив
Тел.: +380 58 405-35-47

Москва 
Дербеневская наб, 

дом 7, стр. 12
Деловой квартал 
«Новоспасский» 

Тел.: +7 495 668-30-12

Агентство имеет  
два представительства 

в России и одно в Израиле
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